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Les actions portées avec La Riviera Bretonne pour la promotion 
touristique sur le Pays Fouesnantais



Mise à jour
38 000 ex

(dont 9 000 ex 
pour Bénodet)

Pas de réimpression Réimpression et légère mise 
à jour

43 000 ex
(20 000 ex pour Bénodet)

Réimpression 
200 ex (Topoguide) 

280 pochettes
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La Riviera Bretonne - Les éditions 

GUIDE DES MARÉES GUIDE D’APPEL CARTE TOURISTIQUE GUIDE DES BALADES 
ET RANDONNÉES



• Le site de la Riviera Bretonne apporte une
visibilité supplémentaire à la destination de
Bénodet.

• Il permet également à l’internaute de basculer sur
le site de l’Office de Tourisme de Bénodet.

• Il met en avant des thématiques fortes et
recherchées par les visiteurs : les
incontournables, les balades et randonnées,
l’agenda, les webcams…

• De premières réflexions ont été engagées pour
une refonte complète en 2024-2025 des sites
web de la Riviera Bretonne.
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La Riviera Bretonne – Le digital



• Contribuer à faire connaître la destination
et à valoriser les atouts de chaque
commune du Pays Fouesnantais.

• En 2023, poursuite des posts et stories mettant
en avant le territoire de la Riviera Bretonne
dont la station de Bénodet.

• Cette année, des posts collaboratifs ont été
développés sur Instagram (contenus
apparaissant sur le compte de la Rivera
Bretonne et de l’Office de Tourisme de
Bénodet).

• Pour Bénodet, les thématiques ont été : bord
de mer, phares, nature avec Petit Moulin,
l’estuaire de l’Odet.

• 33 posts sur Bénodet sur Instagram et 31
posts sur Facebook.
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La Riviera Bretonne –
Réseaux sociaux

La Riviera Bretonne – Le digital



• A l’échelle de la Riviera Bretonne et des 3
Offices de Tourisme, un accompagnement de
janvier à novembre par l’agence My
Destination a été mené avec :

• Des objectifs communs clairs et une stratégie
collective.

• Une volonté commune de faire rayonner chaque
station et la Riviera Bretonne face à d’autres
destinations concurrentes.

• Un suivi personnalisé pour chaque entité par
une consultante dédiée et ce pour enrichir le
contenu et les messages avec :

o Chaque mois, 1 rendez-vous de suivi en
collectif et rendez-vous en individuel.

o 1 assistance en ligne de l’agence selon les
besoins et les questionnements.
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La Riviera Bretonne –
Réseaux sociaux

La Riviera Bretonne – le digital
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La Riviera Bretonne –
Réseaux sociaux

La Riviera Bretonne – Reportages photos & vidéos

Organisation de reportages photos sur les
4 saisons

• Un reportage / mois sur un lieu de la CCPF.

• 2 reportages ont été réalisés sur Bénodet et les
contenus achetés ont été transmis à l’OT.

• A l’issue de ces reportages, l’OT a acheté 44
visuels complémentaires pour son usage interne.

• Photographes : Thibault PORIEL.

• Vidéos : Thibault PORIEL.
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La Riviera Bretonne –
Réseaux sociaux

La Riviera Bretonne – La mise en ligne de photothèque 

Déploiement de la photothèque

La photothèque (outil de travail interne)
est en ligne depuis le 10 juillet avec un
espace dédié et privé pour chaque
structure : les 3 OT et la Riviera
Bretonne.

6 463 fichiers ont été ajoutés soit 69
GO sur 100 GO.
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La Riviera Bretonne –
Réseaux sociaux

La Riviera Bretonne – Les actions avec Tourisme Bretagne 
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La Riviera Bretonne –
Réseaux sociaux

La Riviera Bretonne – La sensibilisation au numérique

Magali NOUGUIER

Intervenante

Ateliers à destination des professionnels inscrits dans les trois Offices
de Tourisme de la Riviera Bretonne.
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La Riviera Bretonne –
Réseaux sociaux

La Riviera Bretonne – L’animation de communautés locales

Achat de lots auprès de producteurs et de commerçants locaux : Relais Thalasso de Bénodet,
Biscuiterie François Garrec, Restaurant les Voiles, Atelier n°5, les Viviers de la Forêt, la Réserve
Bretonne, Armor-Lux…


